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Introduction 

Place is interpreted as a meaningful space and has different scales. Belonging to place, in addition to individual 

and social identity characteristics, is a factor in creating or strengthening attachment to a place, and it is an issue 

that has been considered in the design structure of physical or urban spaces. This position has made taking 

responsibility for it an important necessity in architectural and urban design. Despite its history and meaningful 

presence in physical and urban historical spaces, and the role it plays in narrative and meaning-making, 

opportunities to belong to the place have been denied and emotional connections with it have been degraded. 

Redefining it, by establishing a connection between the individual and the environment, develops a commitment 

to protection and guardianship, and paves the way for sustainable development. This research, with the aim of 

improving the status of place in architectural or urban space, seeks to answer the question: What factors are 

effective in creating a sense of belonging to a place and improving the quality of the environment? 

 

Materials and Methods 

  The research method is qualitative, and in the field of methodology, it's based on a qualitative-interpretive 

model with a content (discourse) analysis and interpretation-oriented approach. According to basic data (library 

sources), the opinions of experts were extracted, categorized, and interpreted, and within a conceptual framework, 

the differences, similarities, and meanings that emerged in the discourses were analyzed. 
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Results and Discussion 

The sense of belonging to place is an integrated approach, and many qualitative elements and components are 

effective in shaping and directing it. The satisfaction of an individual's needs is the result of the fulfillment of 

needs by the environment. In this way, his relationship with the environment becomes more effective and carries 

a positive inferential meaning. The sense of belonging encompasses two dimensions: physical and social, and 

emphasizes the superiority of social belonging over physical belonging. Accordingly, by creating a context through 

architectural space, such as separating private and public elements, stimuli such as form, shape, and geometry, 

spatial scale, and appropriate division of spaces, the duration of a person's presence, which is the magical essence 

of creating a place and increases the depth of belonging in the audience, can be enhanced. 

 

Conclusion 

Belonging to place is the result of the interaction of the three components of the individual, society, and the 

environment. In the individual domain, motivations, competencies, perception and cognition, and ultimately the 

individual's emotional connections with space are decisive. In the social sphere, two categories of cultural symbols 

and social symbols are considered determining factors of a sense of belonging. At the environmental scale, 

predicting activities and facilitating social interactions in the environment and providing it physically through 

shape, dimensions, color, scale, and relationships between physical components are fundamental factors 

influencing the sense of belonging to a place. 
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  ی سازنده آنهامؤلفهچیستی حس مکان و 

 

 * 1   نیااحمد دانائی 

 

 چکیده 

و از این  کندیمحس تعلق، عاملی است کیفی که با دارا بودن خصوصیات حسی و رفتاری ویژه، زمینه تبدیل »جا« به »مکان« را فراهم  

 عنوانبه را  بودن مکان متمایز میزان توان می آن طریق از که است ؛ شاخصیشودیم برقرار مکان و فرد میان پرمعناعمیق و  ایرابطه طریق،
 ها وفعالیت نوعو    اجتماعی ،کالبدی  طی مح   یِمعنو و مادی عوامل محصول تمایزات این،  قدر مسلمد.  سنجی  ارزشواجد  رفتاری    یک قرارگاه

و در پی پاسخگویی به این پرسش است که چه   پردازدیماست. پژوهش به چیستی حس تعلق به مکان   از محیط  احساس افراد ادراک و

ی مبتنی بر مطالعات  شناسروش ند؟ پژوهش از منظر روش، کیفی است و در حوزه  مؤثرعواملی در ایجاد حس تعلق به مکان و ارتقاء کیفی آن  

ی حس تعلق به مکان اثربخشکه    دهدیپژوهش نشان م  نتیجه  استوار است.  محوری  تفسیر  و )گفتمان(ی، مشاهده و تحلیل محتوا  اکتابخانه

ی، بعد اجتماعی از جایگاه  گذارارزش و محصول دو بعد کالبدی و اجتماعی است و از حیث    شودیماز دو منظر توصیفی و ادراکی تمیز داده  

  عنوان بهام آن و نیز عناصر کالبدی محیط  ها از طریق تأمین و قابلیت انجباشد. این بعد به دو شکل همسازی فعالیتبالاتری برخوردار می

 شود. کنندگان از مکان میسر میها و واسط بصری در ایجاد ارتباط ذهنی میان استفادههای فرهنگی و نمادمؤلفه 

 

.کالبدی، محیط اجتماعی محیط تعلق، کیفیت محیط، مکان، حس  : ی کلیدیهاواژه
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 و بیان مسئله مقدمه

. استمتفاوت    یی ها اسیدارای مقو    شده معنادار تعبیر  فضایی به مکان

تعلق عامل    اجتماعی،   و   فردی  هویت  هایشاخصه  بر  افزون  ، حس 

است و موضوعی است که باید    1مکان  به  ی بستگدلایجاد و یا تقویت  

یرد.  گقرار    موردتوجهدر ساختار طراحی فضاهای کالبدی و شهری  

مهم    ضرورتبه  قبال آن  در   پذیریاین جایگاه باعث شده تا مسئولیت 

طراحی معماری و شهری تبدیل شود. مفهوم مکان مبتنی بر میزان 

سطح ممکن    نیترنازلو عمق ارتباط افراد با آن متفاوت است. در  

در مرتبه   کهیدرحالپیدا کند؛    اندازه »جا«  حد واست مقیاسی در  

مکان    افتهیتینیع   تواندیمکیفی،   مقیاس  شود.  نامیده  »مکان«  و 

ی که عامل زمان در آن نقشی اساسی دارد، بستگدلمتناسب با عمق  

را    تواندیم شهر  و  محله  تا  شخصی  حریم  برگاز  در   ردیدر  و 

قرارگاه رفتاری  نیترمطلوب به    ، حس رونیازاتبدیل شود؛    2حالت، 

 و عوامل ابعاد به  توصیف، مرحله در که است مفهومی تعلق به مکان،

 کلی درکی مرحله ادراک،است؛ اما در   هیتجزقابل آن دهندهل یتشک

 برای حتی شاید که است  مکان به  نسبت ی و وابستگیبستگدل  از

بین مکان، حس تعلق به مکان و    ؛ لذابیان نباشد و وصفقابل شخص

حضور در مکان، پیوستگی و قرابتی خاص برقرار است. در    زمانمدت

تلف محله و  ی تاریخی، به سبب قرابت عمیق میان اجزاء مخ هابافت

ی میان ساکنان و مکان  ترقیعمپیوند بسیار    عمق بالای نفوذپذیری،

پیشینه و حضور معنادار آن در فضاهای   رغمبه برقرار است. امروزه،  

تاریخی و نقشی که در روایتگری و معنادهی به   -  یکالبدی و شهر

ی تعلق به  هافرصتمحلی و کالبدی برعهده دارد،   - فضاهای شهری

است؛ در مقابل،    افتهیتنزلمکان سلب شده و اتصالات عاطفی با آن  

تعریف آن، ضمن برقراری پیوند میان فرد و محیط، التزام به   - ز  با

توسعه   را  صیانت  و  پایدار    سازنهیزمو    بخشدیمحفاظت  توسعه 

جایگاه مکان در فضای معماری    ارتقا  باهدف. پژوهش حاضر  گرددیم

و شهری، در پی پاسخ به این پرسش است که چه عواملی در ایجاد  

 ند؟مؤثرکیفی محیط   ارتقاحس تعلق به مکان و 

 شناسیروش و روش

 شناسی روشو در حوزه    پژوهش در حوزه روش از نوع کیفی است

و  محتوا )گفتمان( تحلیل رویکرد با تفسیری - یکیف مدل مبتنی بر

  با های پژوهش مبتنی بر مبانی نظری و  شاخصه   است.  محور  تفسیر

 نظرانصاحب  آراو    (یاکتابخانه  منابع )   پایه  هایداده  از  استفاده

و   تفسیر  و  بندیطبقه   استخراج، چهارچوب  شده  از   در    مفهومی، 

  شده لیتحلگفتارها    در  شده  پدیدار  معانی   و  ها سوییهم  ها،تفاوت

 .است

 پیشینه پژوهش 

از حضور معنادار ساکنان است که در مکان انه یگنجشهر خوب   ی 

و از همین رو، موضوع مکان و حس تعلق در زمره    شودیم متجلی  

متخصصان  هاپژوهش که  است  آن هاحوزهیی  به  مختلف  ی 

تا مطالعات شهری و    رفتاری  . دامنه این مطالعات از علوماندپرداخته 

-حول محور مکان، مشتمل بر روش  ها یابیارزو    دربرگرفتهکالبدی را  

های کمی و کیفی از مکان و ارزیابی انسان و نسبت او با مکان متمرکز 

برای گوش سپردن به    گذاشتنزماناهمیت موضوعی،    رغمبه است.  

مکاهاقصه و ی  سایت  بررسی  مراحل  از  بخشی  هیچ  در  معمولاً  ن 

فرایندهای تحلیلی مبتنی بر طرح کشیدن و عکس برداشتن و ارسال  

ندارد؛   نامهپرسش حضور  طراح  چشم  دریچه  از  مکان  تفسیر  یا  و 

سهمی در    ستیبایم ی مکان«  هاقصه گوش سپردن به »  کهیدرحال

 (.2021eza, rPourmohammad)پیمایش محدوده داشته باشد 

و   سنجش  بر  مبتنی  رویکردی  که  مطالعات  از  دسته  آن  میان  در 

از  فراواناند، بخش  ارزیابی حس مکان داشته به کاربرد    هاپژوهشی 

های تبیین شده برای ارزیابی کیفیت حضور انسان در مکان و مدل

م  ها آن   یسنجارتباط است.    عمدتاً های  تغیربا  این   ازجملهرفتاری 

پژوهش مطالعات می به  لو  توان  و    ( Low&  Altmdan, 1992)  آلتمن 

ی تاریخی، بستر اجتماعی، خصوصیات هانهیزماشاره نمود که در آن،  

عاطفی و موضوعات اقتصادی را با میزان حس تعلق به مکان مرتبط 

 .   داند یم

ی به مکان و  بستگدلای به تأثیر ابعاد  کایل و همکاران، در مطالعه

  ,Kyle)اند  تناسب آن با ادراک شرایط محیطی و اجتماعی پرداخته

Graefe, Manning & Bacon, 2004).    مسکونی مجتمع  در  ادواردز، 

زیست   از فضای  ارزیابی ساکنان  بررسی  به    مثابه بهمرکزی سیاتل، 

ساختار فیزیکی، محیط اجتماعی و ارزیابی کیفی حس تعلق پرداخته 

مطالعه(Fisher; 2007)است   در  بروکاتو،  تحلیل .  مدل  ارائه  با  ای، 
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ارزیابی تأثیرات عوامل ادراک عمومی، بر ابعاد حس تعلق به مکان در 

استهاطیمح نموده  تأکید  خدماتی  فلاحت،   (.06Brocato; 20)  .ی 

ی انسان نسبت بستگدلحس مکان را مفهومی پیچیده از احساسات و  

آن   از  انسان  استفاده  و  انطباق  محصول  و  محیط    داند یمبه 

(2021eza, rPourmohammad.)   نیز مطلوب نینشهمحبیبی  ی 

دستیابی به وحدت فضایی    منظوربه هاآنو ترکیب سازگار   هایکاربر

برای  انه یزمرا   بخشی  مکان  بنداستخوان به    دنیغنا  که    داند یم ی 

بر این   (.Habibi, 2003)  کند یم و در زمان ایجاد   زمانهمنظام تعاملی 

حوزه قابل تمیز و   چهاری صورت گرفته، در  هاپژوهشاساس، عمده  

 تفکیک است. 

نخست   و  ها پژوهشدسته  مکان  موضوع  حیث   ینیگزمکان،  از  را 

لوین   پژوهش .  اند دادهی قرار موردبررسی و علوم رفتاری  شناسجامعه

( و گیفورد و 2001(، توان )1982(، سیمون ) 1976(، رلف )1936)

  ها پژوهش. دسته دوم ردیگیم( در این دسته جای 2002همکاران )

و متغیرهایی همچون قومیت،    سته ی نگراز منظر اجتماعی به موضوع  

طبقه اجتماعی، موقعیت جغرافیایی، میزان تحصیلات و سطح درآمد 

. پژوهش  دانسته استافراد را در میزان وابستگی آنان به مکان مقدم 

(، 1999(، کوهن و همکاران )1988(، مش و همکاران )1985شینار )

، تعامل و پیوند  هاپژوهش  . دسته سومردیگیمذیل این دسته قرار  

و   مکان  در  داشتن  ریشه  محیط،  با  و   زانیمانسان  افراد  مشارکت 

. پژوهش  اندداده همسویی میان این دو را موضوع پژوهش خود قرار  

( لاو  و  ) 1982آلتمن  شامای   ،)1991( مارکوس  کایل 1992(،   ،)

- مورد  صورتبه  . دسته چهارم، ردیگیمجای    دسته( در این  2004)

ی مکانی را در ابنیه و فضاهای شهری هاتیفیکژوهی نقش مکان و پ 

قرار  موردبررس )انددادهی  لویکا  پژوهش   .2010( فلاح   ،)1384  ،)

  ها پژوهش( در زمره این  1397(، حیدری و همکاران )1387حبیبی )

 است.

 مبانی نظری

 مکانچیستی 

 آن است مبین پدیدارشناسی دیدگاه بر اساس 3مکان  مفهوم  بررسی

بلکه   مکان که نیست؛  عناصر  در  یافته  تجسد  ی امجموعهعنصری 

 معرف شخصیت مکان است و  هاآن توأماناست که رفتار  افتهینظام

 عمیق و پرمحتوا مرکزی را مکان متکی است و »شناخت« نوعی بر

که مبین  استی  مباحث نیترمهم از مکان به تعلقکند.  می تعریف

 ،واقع در  (.12Seamon, 20) استاحساسات مثبت فرد نسبت به مکان  

 خود و افکار احساسات اجتماعی، ارتباطات تجارب، بر اساس افراد

,Stedman )بخشند  می مکان مفهوم آن به فضا کالبدی بستر در

دارد.    .(2003 وجود  فضا  و  مکان  میان  آشکار  تفاوتی  اساس  این  بر 

تجربه حضور حاصل   از طریق  افراد   جهیدرنتو    شودیممکان  برای 

، درک فضا نیز از  درواقعاز فضا است و    ترشدهشناختهو    ترفهمقابل

 (.Motavaseli, 2010 Sarmast &)  ردیگیمطریق درک مکان شکل  

مکان، مقیاس بیرونی و عواملی همچون   خصوص در انتقادی دیدگاه

حتی   و  اقتصادی  عوامل  مکان،  فرهنگی  و  اجتماعی  ساخت 

در طی زمان تغییر   دادوستدهای رفتاری افراد در مقیاس کلان را که

تولید حس تعلق به  -را زمینه ایجاد و یا باز  شوندیمو حتی تبدیل  

منظرداندیممکان   از  و طرز   هانگرشافراد    ازآنجاکهیی،  گرااثبات . 

متکثری دارند، به همان نسبت، مکان و وابستگی    بعضاً تلقی متنوع و  

ارزیابی   اینجا است که   ها آنمکانی و درجه  از مکان متفاوت است. 

و    گانهسه  مفهوم  درک هایژگیورفتار،  برای  عواملی  کالبدی،  ی 

از مکان تعریف    ترقیعم بر ؛  (Kalali & Modiri, 2012)  شودیم افراد 

انسان با شناخت و    مکان، عنصر اصلی هویت ساکنان استاین اساس،  

 حس مفهوم  (.Habibi, 2003) تواند به شناخت خود نائل شودمکان می

و معنای به پدیدارشناسی دیدگاه از مکان  مکان ماهیت حقیقت 

 است. مکان در های موجودپیام و معانی  اهمیت بر نشانی که باشدمی

 عوامل دیگر و  هازهیانگ ، توقعات، هانقش بر اساس مردم که معناهایی

ادراک   دیدگاه، این بر اساس .پردازندیم   ها آن درک و رمزگشایی به

 فرد شکل ذهن در مذکور معانی از رمزگشایی مبنای بر که قضاوتی و

 (.Kalali, Modiri, 2012)گردد  می مکان حس خلق به منجر گیرد،می

عامل موفقیت تأکید   عنوانبهاین دیدگاه بر مشارکت پذیر بودن مکان  

آن  کند یم تداوم  و  توسعه  خلق،  در  افراد  که  فضایی   نی آفرنقش. 

 4هستند.

میان فرد و مکان است.    کنندههماهنگو    بخشوحدتمحیط عامل  

ی آن  هاامیپ معانی و    شودیم، با آن آمیخته  آموزدیمانسان از محیط  

به قضاوت محیط    کند یمرا دریافت   این تعامل سبب پردازدیمو   .

آن  مندتیرضا در  تداوم حضور  و  از محیط  افراد  بیشتر   شود یم ی 
(i, 2010Sarmast & Motavasel.) 
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های مختلف علوم حوزه   در  تعلق به اجتماع  و   تعلق به مکان   موضوع

افراد نسبت خود  .  ند یآیمبه شمار  مباحث   نیترمهم رفتاری در زمره

و این نخستین گام    کنندیمتعریف    اندشدهرا با مکانی که در آن زاده  

در جهت ارتباط با محیط است. از همین رو، حس تعلق به مکان و  

ی انگیزشی(، مقدم هانه یزمی دستیابی به آن )هانه یزم  آوردنفراهم

ی رفتاری که خود برخاسته از پیوند با  هاقرارگاهبر حس مکان است.  

ایجاد   از    شودیم، سبب  شودیممکان  را جزو لاینفکی  تا فرد خود 

از   معانی  تفسیر  و  مشاهدات  بر  مبتنی  و  بداند  و   هانشانه مکان 

از مکان شخصیتی متفاوت و   ,  1981)بسازد    ش یستاقابلعملکردها، 

Steele.) 

 

1385تأثیرگذار در آن: مأخذ: فلاحت زاده،  عواملحس مکان و  .1شکل   

شناسی، تعلق مکانی به رابطه شناختی فرد با یک محیط روانعلم  در  

. از این منظر، تعلق به مکان با شودیا یک فضای خاصی اطلاق می

 صورت  نیبد؛  خوردیمباورها، عقاید و الگوهای فرهنگی افراد پیوند  

و بر این اساس،    ردیگیم که فرد مبتنی بر باورهای درونی با مکان خو  

ی مختلفی همچون مکان فرهنگی، مکان اجتماعی و هانقشمکان،  

ی هاداشتهنسبت فرد با  هویتی،    رویداد به خود بگیرد. از منظر  - ن  مکا

ی مکانی هایوابستگمحیطی، مبین حس هویت است. به هر میزان  

یا افزایش  فرد  نیز  در  میزان  به همان  افزایش بستگدلبد،  آن  به  ی 

 .  ابدییم

 رویکردهای حس تعلق به مکان

با توجه به نقش و اهمیت بالای حس تعلق به مکان، مطالعات گسترده  

سایر   با  آن  ارتباط  و  تعلق  حس  حوزه  در  متنوعی    ها حوزهو 

عمده    گرفتهصورت  حوزه    ها پژوهشاست.  سه  ی،  شناس یهستدر 

 ی است.بندطبقهقابلمحیطی  یشناسروانشناسی و پدیدار

 5یشناسیهسترویکرد  

نمودن  برآورده  و  درک  و  انسان  شناخت  بر  مبتنی  هستی  نظام 

نیازهای مادی و معنوی او استوار است. غایت همه موضوعات معماری 

و   کیفی  نیازهای  رفع  بخشیدن،  کیفیت  و  ساختن  مقام  در  هم 

 حس   ماهیت  بررسی  جایگاه و منزلت انسان است. در  ارتقادستیابی به  

موضوع    نیتریضروریازهای انسانی،  ن  شدنبرآوردهنیز    مکان   به  تعلق

محسوب   رسالت  نیز، شودیمو  معماری  حوزه  در  اساس،  این  بر   .

 است.   شدهمطرحالگوهای کیفی متنوعی از نیازهای انسانی  

در تبیین نیازهای اساسی انسان، مازلو بر این عقیده است که انسان 

در طول حیات خود همواره به دنبال رفع حوائج در تلاش بوده است. 

نیازهای    دودستهاو مبتنی بر شناخت از جوهره انسانی، نیازها را به  

در  نموده است.    یبندطبقهپایه یا اولیه و نیازهای آرمانی یا متعالی  

دسترسی به امنیت، حس تعلق و نیاز به احترام در   ی،بندقه طباین  

زمره نیازهای پایه و خود شکوفایی، نیاز به شناخت و زیبایی در زمره  

یا  اولیه  نیازهای  طیف  دو  هر  در  است.  شده  تبیین  برتر  نیازهای 

 درصددموجودی که    عنوانبهمتعالی، شاخصه اجتماعی بودن انسان  

 ,Motalebi)  باشدیمبا محیط است، نمایان    یافتن راهی برای ارتباط

لاوسون، ریشه این حس را مرتبط با الگوها و قوانین نانوشته   .(2006

و سرچشمه  آن را    داند یمجاری در فرهنگ جوامع مختلف بشری  

 (. Lawson, 2001) شمردیبرمبرآمده از نیازهای شخصیتی انسان 

 6رویکرد پدیدارشناسی

حقیقت و   معنای به پدیدارشناسی دیدگاه از مکان حس تعلق مفهوم

 موجودی  هاامی پ  و  معانی اهمیت بر  نشانی  که باشدمی مکان ماهیت

-انگیزه ، توقعات،ها نقش بر اساس مردم که است. معناهایی مکان در

 ,Rapoport)پردازند  می   هاآن  درک و رمزگشایی به عوامل دیگر و اه

اساس  (.1990 و دیدگاه، این بر   مبنای بر که قضاوتی ادراک 

 به منجر گیرد،می فرد شکل ذهن در مذکور معانی از رمزگشایی

 با پدیدارشناسان درواقع  .(Relph, 1997)  گردد می مکان حس خلق

 یهامؤلفه قالب در معنا، و عملکرد  فرم، مؤلفه سه گرفتن در نظر
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 از دیگری بعد یا جنبه عنوانبه را مکان  حس تعلق مکان،  هویت

 تلقی کند،می عمل مذکور  مؤلفه سه ارتباط جهت در که هویت

 .(Relph, 1997)کنند می

مکان   عناصر نهفته در  به منزلهحس مکان    ، یدارشناسیپد   منظراز  

تعبیر نمود و بنیان آن بر تجربه روح مکان  از آن به    توانیمکه  است  

روح مکان در خود مکان و آزمون است. با پذیرش این رویکرد که  

حس  متجلی   اما  ذهن  است؛  در  م   مخاطب مکان    رد یگیشکل 

(Ayashm & Mirgholami, 2016)،    از   ر یناپذییجداروح مکان ماهیتی

مکان است و توسط موضوعات مختلفی همچون عناصر طبیعی و یا  

شود و افراد به میزان قرابت با آن )معماری( تعریف می  ساختهدست

را  )رویدادها(  موضوعات  به  و  شده  وابسته  مکان  به  موضوعات، 

 .  کنندیم و روایت  سازند یم

گرا تجربی  رویکردی  انسانی،  جغرافیای  پدیدارشناسان  نگاه  و   از 

مبتنی بر نحوه و میزان ارتباط انسان با مکان و درک مفاهیم نهفته  

در آن مرتبط است. از این منظر، طول زمان حضور فرد در مکان با  

عمق ادراک او از مکان رابطه دارد. افرادی که سابقه حضور بیشتری 

بیشتری  دارندمکاندر   تجارب  نسبت    انداندوخته،  با  ترقیعمو  ی 

برقرار   نگین   (.Javan Foruzandeh & Motalebi, 2011)  اندکردهمکان 

تبیین در  همکاران  و  مکان،   با  انسان  رابطه  نسبترابطه    تاجی 

  مکان   ی به مکان و وابستگی به مکان را زمینه و مقدمه هویتبستگدل

. نوربرگ شولتز، (Negintaji, Ansar & Pourmand, 2018)  داند یم

بر   تأکید  را  خلأهابا  معنا  نبود  معاصر،  معماری  نسبی   ن یترمهمی 

ی آن را غلبه کمیت  هاشهیرو    داندیمی به مکان  بستگدلچالش عدم  

و از سویی به همزادپنداری و  داندیمبر کیفیت در فضاهای معماری 

 (.Falahat, 2006) کند یم  دیتأکانطباق فرد با محیط 

 7محیطی  یشناسروان  رویکرد

گستردگی مفاهیم و ادبیات مترتب بر مکان و حس تعلق، نبود    رغمبه

رویکردی مشخص و تدقیق شده از این مفهوم در مطالعات مشهود 

واژه   .(Hernandez & Hidalgo ,2001)است   همچون تکثر  هایی 

و اصالت مکان    یمندتیهوی به مکان،  ده تیاولووابستگی به مکان،  

 پیرامون این موضوع است.   هاافتیرهنشان از تکثر تفاسیر و 

با توجه به پیوند فرد و مکان، رویکرد اجتماعی و تعلقات اجتماعی  

به   عمدتاً مرتبط با آن، مضامین و مفاهیم کاربردی مرتبط با مکان  

شده است. برخی از   د یتأکو بر آن    شده دادهی اجتماعی سوق  اجنبه 

و   اجتماعی  سطوح  در  افراد  ارتباطات  لو،  و  آلتمن  نظیر  محققان 

و بر نظریه محیط   دانندیمبرای تفسیر حس تعلق  فرهنگی را مبنایی  

  (. ,2010Kashanijo)   ددارندیتأکبستر تحولات افراد    عنوانبهاجتماعی  

یی است که افراد از طریق  هانشانهمحیط دارای علائم و   منظر، این از

 ابند ییممشاهده، درک و استدلال ذهنی و عینی فضا به آن دست  

(Javan Foruzandeh & Motalebi, 2011 .) 

بر اساس خوی اجتماعی نیازمند   انسان  ،طیمح  یشناسروان  دگاهیاز د

  شود یمبا محیط پیرامون است و از این طریق بستری فراهم    دادوستد

یک سازمان زنده و پویا به مکان  عنوانبهتا محیط )به مفهوم عام( و 

 ,Ayashm & Mirgholami))به مفهوم خاص و کاربردی( تبدیل شود. 

که   ردیگیمت  بر این اساس، نوعی رمزگشایی از مکان صور.  (2016

مصادیق و معیارهای آن مبتنی بر بسترها و زمینه فرهنگی که افراد 

به آن تعلق دارند، متفاوت است. در اینجا نوعی رفتارشناسی محیطی 

مبنای توصیف و تحلیل رفتار   عنوانبهی رفتاری  هاقرارگاهمبتنی بر  

به  ی  بستگدلی  هات یاولوو کنش افراد، ملاک ارزیابی و نحوه تحقق  

و سه متغیر ادراک، شناخت و   (Motalebi, 2001)  ردیگیممکان قرار  

و عمق و میزان آن   دارندبر عهدهاحساس در این فرایند نقش اساسی  

متناسب با عمق نگاه افراد از محیط متغیر است. از همین رو است  

رفتاری،    -ی مکانهاشاخصه تبیین    منظوربه که روانشناسان محیط  

را   محیط  در  فرد  رفتاری  الگوهای  مستمر   صورتبه مطالعه 

 (. an Foruzandeh & Motalebi, 2011Jav)  دهندیمی قرار موردبررس

 8کالبدی  رویکرد

ی حس تعلق به ریگشکلرویکرد کالبدی بر نقش اجزاء و عناصر بر  

و   هافرم، عناصر،  ها نشانه دارد و از این منظر، توجه به    دیتأکمکان  

قلمداد  مکان  با  انسان  تعامل  برقراری  مبنای  را  معماری  اجزای 

از این منظر، رویکرد جزء  کند یم برای رسیدن به وحدت و   کلبه. 

و  تعلق  فرایند حس  از  مهمی  بخش  محیط  و  انسان  میان  یگانگی 

 مبنای تفسیر این پیوند است.  

 عنوانهباین نگرش برگرفته از نگاه به عناصر و اجزاء کالبدی مکان  

بخشی از فرایند شناخت و هویت انسانی است. شکل، اندازه، رنگ، 
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ی حس  ریگشکل های فرم هر یک در  ویژگی  عنوانبهبافت و مقیاس  

تعلق نقش مؤثر داشته و نوع ساماندهی و چیدمان اجزاء کالبدی از 

ایجاد    یسازهمطریق   در  انسان در مکان  نیازهای  تأمین  قابلیت  و 

 (.Motalebi, 2006) هستندحس تعلق مؤثر 

دی، از بر نقش مهم و اساسی تعلق کالب  د یتأکریجر و لاوارکاس، با  

کنند که بر این اساس، فرد محیط را داری یاد میآن با عنوان ریشه 

 & Javan Foruzandeh)  سپاردمیبر اساس عناصر کالبدی به خاطر  

Motalebi, 2011.)  عقاید آلتمن محصول  را  محیط  به  تعلق  حس   ،

و   بودن  اختصاصی  مقیاس،  عامل  سه  و  دانسته  افراد  فرهنگی 

آن    دسترسقابل اصلی  اجزای  از  را   Javan)  شمردیبرمبودن 

Foruzandeh & Motalebi, 2011.)  با    راپاپورت الگوهای    دی تأکنیز  بر 

نکته  هامؤلفه   وانعنبهفرهنگی   این  بر  تعلق  سازنده حس   د یتأکی 

اساس    کند یم ب  که  است  کدهایی  دربرگیرنده  محیطی  هر  که 

شکل  هاانگاره ساکنان  فرهنگی  بر   جهتنیازاو    ردیگیمی  مبتنی 

دریافت  استنباط محیط  از  فرد  هر  که  است    ???1990کندیمی 

(1990Rappaport, ).   مکان در این رویکرد بر اساس نمادهای فرهنگی

و میزان و شیوه دریافت آن برای   رسدیمو اجتماعی به منصه ظهور 

 افراد متفاوت است.  

 مکان در  متجسد  هویت  ؛حس تعلق

اند که کرده د ینکته تأکشناسان بر این انسان ژه یوشناسان و بهجامعه

جایگاه    مکان از  اهمیت   یسرزمین  یا محلی  فارغ  بسیار  مردم  برای 

توانایی هو  ؛دارد به    یسازتیچراکه  بالایی دارند. حس تعلق  بسیار 

مکان در درجه نخست به معنای خاص و متمایز بودن، ثابت و پایدار 

 ,Golmohammadi)ماندن )تداوم داشتن( و به جمع تعلق داشتن است  

طیف   تعلق، حس دهندهل یتشک مختلف ابعاد تفکیک در (.2002

عواملوسیعی    عوامل تا محیط معماری و فیزیکی محیط از 
 یا فرد یک بین است پیوندی مکان تعلق  اثرگذار است.  شناسانهروان 
 و بودن اختصاصی درجه فضایی، سطح اساس بر که مکان و گروه

 طریق  از و است متغیر مکان، کالبدی  یا اجتماعی یهایژگیو
گردد می  آشکار رفتاری، شناسانهروان فرایندهای و  شناخت احساس،

(Scannell & Gifford, 2010)مهملذا،   ؛ فضا  و  عواملی  مکان  ترین 

تأم هستند که   را  هویتی  روشن  ؛کنندمی  نینیازهای  عبارتی  تر، به 

کند که  و قابل تحدید بودن مکان این امکان را فراهم می  یریمرزپذ

احساس متمایز بودن، ثبات داشتن و تعلق به جمع داشتن،    ها با انسان

امنیت و آرامشی لازم را برای زندگی کسب کنند. احساس متمایز  

  ر ینفوذناپذ  ش یوبوجود مرزهای پایدار و کمبودن از دیگران، نیازمند  

تفاوت و  مرزها  این  هراندازه  آن  یهااست.  بر  شفافمبتنی  و ها    تر 

شود.  می نیتأم یخوبباشد، نیاز به متمایز بودن از دیگران به  ترقیدق

- روی قلمرو مکانی و باز  یی هاازآنجاکه ترسیم چنین مرزها و تفاوت

صورت بستری  ت، مکان و سرزمین بهتر اسها آسانتولید و حفظ آن 

و تداوم بخشیدن به هویت و احساسی   یسازتیبسیار مناسب برای هو

 (.Golmohammadi, 2002)  دیآیتعلق داشتن به مکان درم 

که احساس تعلق است  انسجام اجتماعی    نیویژگی دیگر مکان، تأم

به   ممکن میداشتن  را  ویژگی سبب    (.Tajik, 2005)کند  جمع  این 

یی اجتماعی تبدیل شود. افزاهمه عامل مهمی برای  ب  مکانتا    شودیم

ی، به بازیابی هویت خود  گروهدرون افراد به لحاظ اشتراکات اجتماعی  

   .9(.Golmohammadi, 2002)  رندیگیمپرداخته و با مکان انس  

 تجربیات  در  ریشه  سوکی  را ازحس تعلق  نیست که فلاحت،    سببیب

برآمده از تجربیات عینی و نمود یافته در فضای    سویی،   از  و   ذهنی 

از همین رو، کالبد و عناصر    ؛( Nouhi, 2012 &Falahat)  داندیم کالبدی  

به مکان    خاطرتعلق ی حس  ریگشکلکالبدی، گرچه شرط لازم برای  

  ردیگیمسطوح اولیه حس تعلق را در بر    صرفاًاست اما این شاخصه  

(Modiri, 2012 &Kalali ) ی کالبدی  هاشاخصه تنها از طریق تعمیم  و

  گردد یمی به مکان ایجاد  بستگدلی فراکالبدی است که  هاشاخصهبا  

(Gharehbaglou, Einifar & Izadi, 2013)    ارگانیزم   پیوندو از طریق این  

 Azad, -Bandar &Shahcheraghi)گیرد  می  شکل  واحدی  و   پیچیده

2015.) 

  و   مکان   به   ی بستگدل  مکان،   به  تعلق  مرحله  نیز سه(  1991)  شامای 

در حس تعلق   مؤثررا عوامل    (Kashi & Bonyadi, 2013)مکان    به  تعهد

  به   نسبت  هوشیاری  مکان،   به  یبستگدل  جهیدرنت  فرد  که  داند یم

 توسعه  را  آن  مکان،   به  تعهد  و  مکان  از  رضایت  مکان،  به  تعلق  مکان،

 .(Kashi & Bonyadi, 2013) دهدمی
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 حس تعلق   بازشناسی

با می  تعلق  رنگ  فضا   به  طریق   دو   به  کاربران نخست    تغییر   دهند. 

 ذهنی تصویر با موجود زمینه اول حالت که در مکان از ذهنی تصویر

.  نامید   جویانهتوافق  تعلق  رنگ  را  آن  توانمی  و   است  سازگار  کاربران

  که   نیست  سازگار  کاربران  ذهنی  تصویر  با  موجود  زمینه  دوم  حالت  در

تعلق    را  آن  توانمی  .(Bentley et al, 2011)  نامید   شفاجویانهرنگ 

، حس تعلق به مکان در شش حوزه قابل تمیز و تفکیک اساسنیبرا

 است.

تعلق    به  را  دسترسی  گاس،  و  بن  :(دسترسی)نفوذپذیری    وحس 

  دسترسی  فضا،   به  فیزیکی  دسترسی:  کنندمی  تقسیم  زیرگروه  چهار

 Madani)منابع    به  دسترسی  و  اطلاعات  به  دسترسی  ،ها تیفعال  به

2003Pour, );  ی توجهقابل  تأثیر   نفوذپذیری   روی  برحس تعلق    رون یازا  

 کمتر آن متعادل حد از مکان یک  به دسترسی اگر کهیدرحال ندارد؛

  نقاط   همه  در  را  خود  شخصی  سلیقه  اعمال  تواندنمی  مخاطب  باشد 

  نیاز  از حد شیب مکان یک نفوذپذیری میزان اگر طرفی از دهد؛  بروز

 خواهد حس تعلق    بروز  مانع  و  گرفته  خود  به  عمومی   حالتی   فضا  باشد، 

 .بود

درک  قابل موجبات است که خوانایی، کیفیتی خوانایی: و حس تعلق 

 هایی مکان  لذا  ;(Bentley et al, 2011)   آوردمی  فراهم  را  مکان  یک  شدن

  باشد، شده  ها اعمالآن  در  شخصی  سلیقه  و   بوده حس تعلق    دارای  که

 ممکن  کهی. درحالشوندمی  موجب  را  خوانایی  از  یتوجهقابل  سطح

 . نباشد آن ساکنانحس تعلق  بروز مکان،   یک خوانایی علت است

تعلق     باشد،   کاربری  گوناگونی  دارای  که  مکانی  گوناگونی:  وحس 

 خود  به  متنوع  اهداف   با   گوناگون  اوقات  در  را  مختلفی  هایانسان

تعلق   چهاگر  لذا  ;(Bentley et al, 2011) کندمی  جذب حس 

  ها کاربری  تنوع  در  نقشی  عموماً   اما   است  بصری  تنوع  کننده تقویت 

 برای  را  مصنوع  و   طبیعی  هایمحیط  برعکس، مردم.  داشت  نخواهد

  و   امکانات   وجود  و  ( ,1987Lang)داده    تغییر  ها قابلیت  کردن  دگرگون

تعلق   بروز  برای  را  بیشتری  هایپتانسیل  متنوع  هایکاربری حس 

 . کندمی فراهم

 را  پذیری، انعطاف(2001)  پارشال  و   پنا پذیری:انعطاف  وحس تعلق 

  فضاهای   در  تغییرپذیری  معماری،  عملکردی  چند   هایویژگی  شامل

 (.Mahmoudi, 2011)  دانندیم  آن  بیرونی  پذیریگسترش   و  داخلی

 از  بالایی   درجه  با   هاییساختمان   که  کرد   بینی پیش  توانمی

 تأمین  تعلق  رنگ  با  ارتباط  در  را  تغییر  امکان  بیشترین  پذیریانعطاف

 . (Bentley et al, 2011) کنند می

تعلق    که   هایی مکان  در  بصری  مناسبت  بصری:  تناسبات   و حس 

زبه   ذهنی   هایزمینه  با  مختلف  افرادوآمد  رفت  محل  ادیاحتمال 

 تغییراتی  توانندنمی  کاربران  که  ییهادر مکان  ژهیوبه  است،  متفاوت

 . (Bentley et al, 2011)  یابدمی  خاصی  اهمیت  کنند،  ایجاد  آن  ظاهر  در

 جنبه و بوده حس تعلق  برای جایگزینیدرواقع  بصری مناسبت لذا  ؛

  فضای   در  کالبدی  هایمؤلفه   قالب  در  گاه  که  نیز  ها نشانه  معنایی

  بر   تأثیرگذاری  با  یابند،می  نمود(  نماد  و  نمایه  شمایل،)  معماری

 نقش حس مکان    ایجاد  در  اجتماعی  و  هویتی  زیباشناسانه،  احساسات

 (. Nouhi, 2012 &Falahat)دارند  سزایی به

 حواس  برانگیختن  معنای  به  حسی  غنای  حسی:  غنای  وحس تعلق  

است و درک آن متناسب با گروه سنی،   محیط  در  مخاطب  گانهپنج

است.     ارزیابی   هنگام  در   کودکان  کهییازآنجامثال،    طوربهمتفاوت 

  کیفیاتی   به  بلکه  کنند،نمی  اشاره  کالبدی   نیازهای  و  کالبد  به  مکان،

و    (Chawla, 1992)  دارند  اشاره  مکان  از  مطلوب  ذهنی  تصویر  چون

(Daneshpour, Sepehri Moqaddam & Charkhchian, 2009)لذا  ؛ 

دارد   دنبال   به   راخاطر  تعلقمحیط،    در  حضورواسطه  به  حسی  ادراکات

 . دیآیم به شمار  افراد یهایمشغولدل بروز برای یابهانه  و محرک و

  نیازهای   پاسخگویحس تعلق    ،شدهمطرح  گانهشش  سطوح  ازفارغ  

  را   انسان  نیازهای  از  مراتبی  سلسله  مازلو  ،رونیازا  باشد؛می  کاربران

 و   جسمانی   سطح نیازهای  5( که مشتمل بر  1954کند )می  پیشنهاد

نیازهای نیازهای  و   ایمنی  فیزیولوژیکی،    دوست   و  تعلق   امنیت، 

است   شکوفاییخود  به  و نیاز  اجتماعی  منزلت  و  احترام  به  داشتن، نیاز

(Shahcheraghi & BandarAzad, 2015)  با اولیه،    نیازهای  تأمین  که 

  خودشکوفایی،   آن،موجب  به  و  آمده  وجود  به  یبستگدل  و  زمینه تعلق

 که  است  پیدا  شکل خواهد گرفت؛   ی انکم  ت یهو  و   اجتماعی  منزلت

  پنهان   هویت  معنای  در  را  خود  که  داشتن  بستگی  و   یافتن  تعلق

  یا   زیستیخوش   و  آسودگی  حس  از  فراتر  چیزی  معنای  به  ساخته،

 (.Schultz, 1980-Norberg) است رفاه
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 هاافتهی

حس تعلق یکی از عوامل مهم ارزیابی ارتباط انسان با محیط و ایجاد  

برآیندمکیفیت     و   اجتماع  فرد،   میان  یقطبسه  تعامل  کانی است و 

میان فرد و مکان شکل   ی وندیپ هماست که از طریق آن نوعی    محیط

حس تعلق فردی که قوانین نانوشته ایجاد   یریگشکلگیرد. در  می

و شناخت و   ، ادراکهایستگیشا، ها زش یانگانگیزش و رفتار هستند، 

 است.  کنندهن ییتعفضا  فرد با  عاطفی نهایتاً اتصالات

اجتماعی،    فرهنگی و نمادهای  یهاسمبل   در حوزه اجتماع، دو مقوله

. این دو شاخصه در  ندیآیمحس تعلق به شمار    کنندهنییتععوامل  

نمود   شهری  و  محلی  برای   ابد ییم مقیاس  خاصی  معانی  مبین  و 

و به همان    شودیم مخاطب است و از طریق پیوند افراد با آن معنادار  

. در بعد محیطی،  بخشدیمنسبت قدرت تفسیرپذیری مکان را ارتقا  

،  ( مقیاس  رنگ،  بافت،   اندازه،   شامل شکل،)  ی همچون فرمهایژگیو

منجر به همسازی و پیوند )حس    هاآنی میان  ده سازمان  و  نوع روابط

، تعاملات اجتماعی و برخوردهای هاتیفعالشده و در حوزه    10اتصال(

ی هستند که الگوهای تعامل با محیط را اکنندهنییتععمومی عوامل  

تعاملی مشترک   چرخهکیافراد در    و از این طریق،  ند ینمایم ایجاد  

و   دهدیم، تصویری منسجم از مکان ارائه  هیلاسه. این  رندیگیمقرار  

مشترک   هویت  و  تفسیر سازدیمتجارب  به  فرد  ترتیب،  بدین   .

و در سایه این   رسدیمی اجتماعی و محیطی  هانشانهقدرتمندی از  

پیدا   بیشتری  ، 2. شکل  کندیمشناخت، به حضور در مکان تمایل 

نقش   و  است  و محیطی  اجتماعی  فردی،  عناصر  میان  رابطه  مبین 

 . دهدیمی و تقویت حس تعلق به مکان نشان  ریگشکلرا در  ها آن 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

. 1404ی و تقویت حس تعلق به مکان؛ نگارنده، ریگشکلدر   ها آنفرد، اجتماع و محیط و نقش  گانهسه .2شکل   

 ی ریگجهینت

 چیستی  به  پژوهش حاضر با روش تحلیل گفتمان و تفسیر محوری

  پرسش   این  به  پاسخگویی  پی  در   و  پرداخته  مکان  به  تعلق  حس

 آن  کیفی   ارتقا  و   مکان  به  تعلق  حس   ایجاد   در  عواملی  چه  که  است

خصوصیات   مؤثرند؟ و  مکان  روح  محصول  مکان،  به  تعلق  حس 

و    ابد ی یممستتر در آن است که در قالب وابستگی به مکان نمود  

محصول یک رویکرد تلفیقی و دوسویه میان فرد و محیط است. 

ی به  دهجهت ی و  ریگشکلی کیفی فراوانی در  هامؤلفه عناصر و  

ی کیفیت، پاسخ وجوجست . انسان مبتنی بر فطرت و  مؤثرندآن  

محیط   از  را  خود  بستر    عنوانبه  -نیازهای  و  ی  ریگشکلمکان 

. مفهوم خوانایی که یکی از بارزترین صفات کندیمطلب   -د رویدا

ی عوامل  نینشهمیک محیط خلاق است، محصول تعاملی است که  

. افراد بر اساس  مؤثرندی به آن  ریگشکلی در  فرا کالبدکالبدی و  

عوامل  

  رگذارثا

در ایجاد  

  حس

به  تعلق

 مکان

 نیازهای انسانی 

نیازهای جسمانی  -1  

یمنی ا از ین -2  

نیاز تعلق -3  

نیاز احترام -4  

نیاز خودشکوفایی -5  

نیاز شناخت -6  

نیاز زیبایی -7  

 فردی محیط 

ها انگیزش  

ها شایستگی  

 ادراک و شناخت 

فضا  ارتباط عاطفی با   

 

 اجتماع 

ی فرهنگی هانشانه  

 نمادهای اجتماعی 

های کالبدی ویژگی  

)شکل، اندازه،    فرم-

 بافت، رنگ، مقیاس( 

روابط و  نوع -

 ساماندهی 
 همسازی 

قابلیت کالبدی  -

ها تامین فعالیت  

ها فعالیت  

تعاملات اجتماعی -  

برخوردهای عمومی -  



 1404 پاییز و زمستان، 2، شماره 1جلد      ……………                                                                       نیا                                                             دانائی

 

344 

محیط   با  روابط خود  تقویت  به  محیط،  در    پردازندیمخوانش  و 

 استمرار حیات آن اثرگذارند. 

بر    د یتأک)با    ی فرا کالبدحس تعلق دربرگیرنده دو بعد کالبدی و  

ی و  ریگشکلدر    ی فرا کالبدی ابعاد  برتر  بر نظام اجتماعی( است و  

این حس   دارد.  تأکید  مکان  تقویت حس  به  سوکیاز  یا  بسته   ،

پیوند   و چگونگی  از محیط  افراد  شناخت  میزان  و  فردی  صفات 

ی فرهنگی و نمادهای  هانشانهو از سویی،    گرددیبازمبا مکان    هاآن 

. پیوند سازنده میان این دو  مؤثرنداجتماعی در تقویت این حس  

  ساززمینه   و  یطی پویا و تعامل برانگیزی محریگشکلمؤلفه منجر به  

 طریق  از  همچنین  تعلق  حس  خواهد شد.11محیط  به  معنابخشی

  خاطرات   ،«مکان»  نام   به تر  جامع  ماهیت   به  شخصی  فضای   انتقال

  و   آرامش   محیطی،  امنیت  جمعی،   تعاملات   جمعی،

 طریق  از  بسترسازی  با   داشت و  خواهد  پی  در  را  پذیریمسئولیت 

  ی هانشانه  و  محلی  نمادهای  محیط،  در  محصور  کالبدی  عناصر

  و   شکل  فرم،  همچون  کیفی   عوامل  به  توجه  و  مصنوعی  یا   طبیعی

  در   که  جمعی   فضاهای  تقویت  نیز  و ها  نشانه  و   نمادها   هندسه،

 توانیم  ،مؤثرند  حسی غنای افزایش و افراد ذهنی و عینی خاطره

  را   است  مکان  در  رویداد  خلق  جادویی  عصاره  که  فرد  حضور   زمان

تلفیق  محیط  و  اجتماع  فرد،  میان  پیوند  .بخشید  ارتقا   دو   این  با 

و   عوامل  ریگشکلمهم  طریق  از  افراد  درون  در  هویتی  بعد  ی 

و پیوند    داده شدهیادشده، این حس به محیط تسری    گرمداخله

 .  شودیم ی میان این دو ایجاد ترمستحکم

 

 نوشت:  پی
1. place Attachment 

2. Behavioral Aole 

3. Space 

پیوند بین مشارکت و حس تعلق رابطه معناداری است. به هر میزان که     .4

پذیری افراد در امور محله و شهر بیشتر باشد، حس قرابت افراد با  مشارکت

آن محیط بیشتر شده و روابط از ماندگاری و غنای بیشتری برخوردار خواهد  

 بود.

5. Ontological Approach 

6. Phenomenological Approach 

7. Environmental Psychology Approach 

8. Physical Approach 

بافت  .9 اجتماعات کوچک محلی همچون  ویژگی در  تاریخی  این  های 

است،   برخوردار  بالاتری  اعتبار  درجه  از  افراد  چهره  به  چهره  رابطه  که 

 بیشتر مشهود است.  

10. Synchrony and Connectedness 

11. Place Identity 
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